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Primera Semana
TELEVISION Y PUBLICIDAD

En primera instancia, definimos el medio | -
publicitario como un intermediario entre una

organizacion -con o sin fines de lucro- y el Satet g dw‘&'%“‘- H%@mn.
“target group” o mercado meta. Y como tal, es ML--DHI_ BJ o, Esmyy
el transporte a través del cual se llevan los .Fe&x nmmu r,m,‘m_

mensajes publicitarios. En la actualidad, las o T m«‘#@
empresas estan siendo afectadas por una
saturacion de los medios y una concentracion
medidtica. Por consiguiente, es importante
conocer a profundidad los medios con los que
contamos, de modo tal que cuando se elabore
un plan de medios, tengamos la certeza y
confiabilidad, necesarios para el logro de los
objetivos propuestos. Y en este aspecto,
iniciamos con la Television, un espacio que ha
tenido un gran impacto, ya que cuenta con un
gran alcance -nimero de televidentes que se
exponen al medio- en el menor tiempo posible.

En contraparte, los costos para la colocacién de una campafa audiovisual, son muy altos, en
comparacion con otros medios de alcance similar. Ademas, el lapso de tiempo que se necesita para
desarrollar una campana televisiva es mayor, ya que existe una frecuencia minima de exposiciones del
anuncio en audiencia, para que se logre la captacion del mensaje. Sin embargo, la televisién sigue
siendo un medio publicitario muy utilizado, teniendo como soporte su diversificacion a través de
distintas plataformas digitales que, si bien permiten la ampliacién de la oferta, también resultan en una
saturaciéon que perjudica a las empresas televisoras, a los anunciantes y a la audiencia. Y haciendo
énfasis en la audiencia, es importante conocer dos reacciones habituales en la exposicion publicitaria:

Zapping: Es un término que se utiliza para denominar el acto de cambio de programacién o de canales
en la television. Esto se produjo como consecuencia de la relacidn espacio-tiempo que se crea en la
audiencia como fruto del surgimiento del mando a distancia.

Bosque: Un término que hace referencia al acto de apagar el televisor, como fruto del aburrimiento que
produce en la audiencia, la constante exposicién a los comerciales en el intermedio de la programacion.

Como consecuencia de la situacion mediatica actual, la televisién tendra que hacer valiosas reformas en
su haber, de la mano de los anunciantes, quienes también tendran que buscar nuevas formas de
persuasion que vayan acorde con las exigencias de los telespectadores y el mercado publicitario. Por
consiguiente, para subsistir seran necesarias nuevas alternativas que traigan una mayor rentabilidad en
la inversion publicitaria. Por lo que hacemos énfasis en lo siguiente: patrocinio de programas -invertir
en la producciéon de programas de television ya establecidos, para obtener un lugar notable en el
espacio-; el bartering -una entidad disefia un programa e introduce en él su accién publicitaria, para
luego entregarlo en una cadena televisiva; de modo tal que la marca se convierta en protagonista al
mezclarse con el contenido del espacio televisivo-. En Ultima instancia, el emplazamiento del producto -
insertar productos en secuencias de una pelicula o de una serie de televisién-.

Entre las caracteristicas de la television destacamos las tres mas basicas:

e Caracter audiovisual: esta naturaleza y la riqueza de su mensaje en cuanto a codigos utilizados
consigue una forma de comunicacién que multiplica las posibilidades de impacto en la audiencia.
“La atraccién hacia lo audiovisual”: parece que la combinacién de luz, movimiento y sonido atrae
la atencion antes que otros muchos estimulos, es lo que los expertos llaman la pulsion escopica
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(impulso natural y reflejo a mirar hacia cualquier estimulo que llame nuestra atencion), haciendo
referencia a los estimulos internos del organismo que impulsan a la acciéon. Si entramos en un
lugar con un televisor encendido, seguramente nuestra mirada se ira hacia la pantalla. Mas alla
de los fendmenos fisicos o naturales, el dominio de lo audiovisual se ha convertido en un signo
que diferencia a nuestra sociedad de cualquier otra anterior.

e Audiencias masivas: si las comparamos con las que proporcionan otros medios, sigue ganando la
television en la mayoria de los casos.

e El medio televisivo se puede clasificar principalmente por los criterios de alcance o cobertura
(nacional, autondémica y local), coste para la audiencia (televisiéon gratuita y de pago) y
titularidad del capital (television publica y privada). En términos de inversion publicitaria la
clasificacién que suele manejarse distingue entre cadenas y emisiones de televisiones nacionales
y autondmicas y “otras televisiones”, en las que se agrupan los canales locales y las televisiones
por cable y por satélite.

Segunda Semana .
VENTAJAS DE LA TELEVISION

e Entretener: Habitualmente se indica en tercer lugar, pero suele ser la mas importante; ya que
hoy por hoy de toda la programacién televisiva ésa abarca mas del 70%, lo que habla primero
de una oferta que el publico actual demanda y segundo que es lo mas rentable econdmicamente
hablando. EL Entretenimiento vende mas que la cultura. La ventaja radica en que motiva y
entretiene a un publico que encuentra en la TV espacio o tiempo de esparcimiento, como relax a
su vida estresada por el trabajo o quehaceres diarios.

e Formar, o educar: Es decir, tener contenidos especificos cuya finalidad sea la adquisicién de
conocimientos por parte del espectador. La televisién educativa, especialmente los documentales
de naturaleza (BBC, Discovery Channel, Animal Planet, etc.), las grandes series de ambientacion
historica.

e Informar: Dar a conocer todo aquello que pueda ser relevante para el publico y éste daba
conocer. Los Noticieros y programas periodisticos de investigacion por TV se han vuelto un poder
temible para las clases gobernantes y gente de poder, pues con sus investigaciones han logrado
denunciar casos de corrupcion o en todo caso han creado ciudadania lo que conlleva a la
participacion efectiva del ciudadano. Es muy cierto entonces lo que se dice de la Prensa es el
Cuarto Poder.

e Rapidez de penetracion: lo que le hace especialmente atractivo y adecuado para el lanzamiento
de los productos de consumo y, en general, cuando el objetivo es lograr impactar en poco
tiempo.

e Flexibilidad geografica y temporal: comparte esta caracteristica con la radio puesto que se han
superado cualquier limitacidn técnica para hacer que la senal llegue a cualquier punto. El nimero
de televisores crece y no sélo en los hogares, es posible encontrarlos en muchos lugares
publicos. Los horarios de emisién son muy amplios y la oferta es creciente.

e Calidad del mensaje, resultado de dos factores: el primero es la capacidad de impacto derivado
de la combinacion de distintos cédigos, el telespectador puede mirarlo, escucharlo, cantarlo, leer
el mensaje que aparece. El segundo factor es el nivel actual de la produccién publicitaria
audiovisual.
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Tercera Semana
DESVENTAJAS DE LA TELEVISION

e Falta de especializacién: si la especializacién en radio es muy relativa, en la televisién
tradicional, es decir, la gratuita, tampoco es significativa. En publicidad se suele decir que
intentar llegar a publicos muy especificos a través de la television es como matar pulgas a
cafionazos.

e Saturacion publicitaria: las empresas de television se financian parcial o totalmente mediante
publicidad, cuanto mas espacio venden mas ingresos (puedes ampliar esta informaciéon en el
blogue 3 de Media-Televisién). Por su parte, los anunciantes buscan la maxima presencia en las
mejores condiciones y eso desequilibra el tiempo dedicado a las marcas. Hay demasiada
publicidad, dicen la mayoria de los espectadores, y reclaman que se limite.

e Dudas sobre la eficacia: a la saturacidon se une la huida de la audiencia ante la publicidad,
sobre todo si consideramos lo facil que resulta cambiar de canal gracias al mando a distancia.
El zapping en los cortes publicitarios es una sombra que vuela sobre las expectativas de aquellos
planes de medios que sugieren al anunciante centrar exclusivamente su esfuerzo en spots de
television.

e Coste elevado: la produccion de la publicidad en TV no es barata y las tarifas, aunque se hayan
moderado y haya sitio para la negociacion, multiplican el presupuesto de la campafa.

Cuarta Semang i
LA PRODUCCION DE TELEVISION

INTRODUCCION AL PROCESO DE PRODUCCION

Comencemos pensando en grande. Esta vision general incluiria
conceptos relacionados con producciones mayores. Muchas de
estas ideas serian reducidas, combinadas o eliminadas en
producciones pequefas.

¢Quién Hace Qué y Porqué?
Esta es una larga lista; ¢estd listo? La persona que

generalmente estd a cargo de la produccidn completa es el
productor, el jefe de jefes.

El o ella define el concepto general del programa, calcula el presupuesto de produccidén y toma las
decisiones mayores. Esta persona es el "Gran Jefe", el lider del equipo, trabaja con los escritores,
decide el talento principal, contrata al director y guia la direccién general de la produccién. En
producciones menores el productor también toma cargo de cosas mas mundanas. Y en el caso de las
Producciones mas pequefias, el director (a definir mas abajo) puede también asumir las
responsabilidades del productor. En este caso la dualidad del puesto se llama (éadivina?) productor-
director.

Algunas producciones pueden contar también con un productor asociado, quién se encarga de arreglar
las citas para el talento, el personal y en general, asiste al productor en sus labores durante la
produccion.

En una produccién mayor una de las primeras labores del productor es contratar un escritor para que
un guion pueda ser elaborado (el documento que indica a todo el mundo qué hacer, qué decir, etc.). El
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guion es como una especie de plan escrito o el plano de una produccion. Normalmente el talento para la
produccidon seria la siguiente cuestion considerada por el productor. El talento incluye actores,
reporteros, anfitriones, invitados y narradores en off, cualquiera cuya voz es escuchada o aparece en
camara. (Con o sin talento, el talento es siempre denominado como tal.)

Algunas veces el "talento" es clasificado en tres sub-categorias: actores (quienes representan
personajes en producciones de corte dramatico), conductores (quienes aparecen a camara en papeles
no dramaticos), y locutores (quienes usualmente no aparecen a camara).

En una produccion mayor el productor serd responsable de la contratacion de un director. Este es la
persona a cargo de revisar los detalles de preproduccién (antes de la produccidn), coordinar las
actividades del staff y el talento a cdmara, definir las posiciones de las camaras y el talento, seleccionar
las tomas durante la produccidon y supervisar los trabajos de post-produccién.

En otras palabras, el director es el comandante en el frente a cargo de llevar el guidn hasta el final del
proceso de produccion. Asistiendo al director en la cabina de control normalmente esta el
director técnico quien opera el video switcher (consola de video).

El director técnico, o DT, es también responsable de coordinar todos los aspectos técnicos de la
produccion (es necesario enfatizar que las responsabilidades del personal pueden variar ampliamente
en cada centro de produccion).Uno o mas asistentes de producciéon pueden ser contratados como
auxiliares de productor y director. Durante los ensayos estas personas llevan notas de las necesidades
y cambios en la produccion, notifican al personal sobre éstos, etc.

Otra persona es el director de iluminacién quien se encarga de disefar el esquema de iluminacion,
supervisar la colocacién de los equipos y autorizar el esquema ya montado. (La iluminaciéon puede
mejorar o arruinar una produccién como ya veremaos.)

En algunas producciones puede haber un disefiador de set (escendgrafo) quien, en colaboracién con el
productor y el director, disefa el set y supervisa su construccion e instalacion.

A continuacién puede haber un maquillador o estilista, quien con la ayuda de maquillaje, laca para
cabello, o muchas otras cosas, procura que la imagen del talento sea impecable (o terrible si asi lo
especifica el guién). En grandes producciones podemos encontrar también un vestuarista, responsable
de proveer al talento con la ropa adecuada a la historia y el guién.

Un director o técnico de audio prepara el equipo de grabaciéon, instala y verifica los micréfonos,
monitorea la calidad del audio y desarma y recoge todos los instrumentos y accesorios al término de la
produccion. El operador de boom presencia los ensayos y decide el tipo de micréfono adecuado y su
posicion para cada escena. Esta persona necesita tener fuerza en los brazos para poder sostener el
boom sobre los actores por largos periodos de tiempo durante una toma en locacion (toma fuera del
estudio).

El operador de video instala el equipo de grabacion y sus accesorios, ajusta las modalidades de
grabacion, realiza pruebas y monitorea la calidad del video.

En una produccién en locacion el "script" (o continuista) toma notas cuidadosamente sobre los detalles
de continuidad de cada escena para asegurar que éstos permanezcan iguales en escenas subsecuentes,
(un trabajo mas importante de lo que parece, especialmente en producciones en locacion a una sola
camara). Una vez que las labores de produccién han sido llevadas a cabo, el "script" es el responsable
de hacer descansar a los actores después de cada escena o segmento.

El operador del generador de caracteres programa (disefia y escribe) titulos de entrada, subtitulos, y
créditos finales en el equipo. Estos textos son insertados sobre la imagen durante la produccién.
Algunas computadoras suelen sustituir al generador de caracteres.
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Los camardgrafos hacen mas que simplemente operar las camaras, también ajustan y aseguran la
calidad técnica de su equipo, colaboran con el director, director de Iluminacién y técnico de sonido en la
marca de posiciones (blocking) y realizacion de cada toma, y en el caso de producciones de campo se
encargan de recibir, transportar y entregar su equipo.

Dependiendo en el nivel de produccién, puede haber un coordinador de piso quien es el responsable de
coordinar las actividades en el set. El o ella pueden estar asistidos por uno o mas asistentes de piso, a
quienes pueden ser delegadas varias responsabilidades en el set.

Después de que las tomas han sido completadas, los editores toman las grabaciones y ensamblan los
segmentos correspondientes, agregan musica y efectos sonoros y de video para crear el producto final.

La importancia de la edicién para el éxito de una produccién es mucho mayor de lo que usualmente se
piensa. Como pronto veremos, un editor puede salvar o acabar con una produccién.

Quinta Semana )
LAS TRES FASES DE PRODUCCION

El proceso de produccién es cominmente dividido en pre-produccion, produccién y post-produccién.
Existe un dicho en la produccién de TV:

Es La Pre-Produccion.

Es una fase muy importante; la importancia de esta fase es usualmente admitida después de que las
cosas han salido mal; entonces las personas hubiesen deseado apegarse a este axioma desde un
principio.

En la pre-produccion las ideas basicas y propuestas de produccién son desarrolladas y puestas en
practica. Es durante esta fase que la produccion puede ser encaminada por el rumbo correcto o
desviada en tal extremo que no habra tiempo, talento o habilidad de edicién que mas adelante pueda
salvarla.

Para que un programa sea exitoso, las necesidades, intereses y habitos generales del target (el publico
que la produccién pretende alcanzar) deben ser estudiados y tomados en cuenta durante cada fase de
la produccidn. Mientras mejor se lleve a cabo esta labor, mayor sera el éxito del programa .Para que su
programa tenga un efecto valioso y duradero, la produccién debe en alguna forma de "tocar" al publico
emocionalmente. Esta parece ser la clave del éxito y requiere de mayor explicacion, cosa que haremos
mas tarde.

Durante la pre-producciéon no solamente se decide quién sera el talento principal y el personal de
produccion, también todos los elementos principales son planificados. Debido a que asuntos como el
diseno escenografico, la iluminacidon y el sonido estan interrelacionados, éstos deben ser coordinados en
una serie de juntas (o reuniones) de produccion.

Una vez que todos los elementos primordiales estan en su lugar, los ensayos pueden comenzar. Un
simple segmento en locacion puede requerir una rapida revision de las posiciones del talento para que
los movimientos de camara, el equipo de audio y de iluminacion puedan ser vistos en funcionamiento.

Una produccion compleja puede requerir muchos dias de ensayo. Estos generalmente inician con una
lectura en seco, donde el talento se reline con el personal clave de la produccién alrededor de una mesa
para dar lectura al guidén. La mayoria de las modificaciones del guion se hacen en esta fase. Luego se
pasa a un ensayo general (con vestuario). Aqui el talento utiliza el vestuario asignado y todos los
elementos de produccidon se encuentran en sus posiciones. Esta es la Ultima oportunidad para el
personal de produccion de resolver cualquier problema pendiente.
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Sexta Semana ;
LA FASE DE PRODUCCION

La fase de produccidon es donde todos los elementos se vinculan en una suerte de realizacion final. Las
producciones pueden ser transmitidas en directo o grabadas. A excepcion de los noticiarios, remotos
deportivos y algunos eventos especiales, la mayoria de las producciones suelen grabarse para
posteriormente ser transmitidos o distribuidos. Grabar un programa o segmento permite reparar
errores ya sea deteniendo la cinta, re-grabando el segmento o haciendo modificaciones durante la
edicién.

LA FASE DE POST-PRODUCCION

Todas las labores posteriores a la produccion, como desmantelar el set, las luces, empacar el equipo,
cumplir con las obligaciones financieras finales y evaluar la efectividad del programa son parte de la
fase de post-produccién. A pesar de que la post-produccion incluye todas estas labores finales, la
mayoria de las personas asocian el concepto de post-produccion con el de edicion.

A medida que los editores controlados por computadora y los efectos especiales de post-produccién se
han hecho mas sofisticados, la edicion se ha transformado en algo mas que tan solo ensamblar
segmentos en un orden determinado. Como podra notar, ahora es mas un asunto de creatividad.

De hecho, una vez que conozca el poder de la edicidn, podra darse cuenta porque es imposible sobre-
estimar su importancia. Equipado con los mas recientes efectos digitales, la fase de edicién puede
realzar mucho una produccion. Tal vez sea demasiado facil quedar maravillado con los avances
tecnoldgicos y todo lo que puede hacer con las técnicas de produccién y post-produccion.

De cualquier forma, la televisién es basicamente un medio de comunicacién. Lo demas es secundario.

CONFUNDIR EL MEDIO CON EL MENSAIJE

A pesar de lo divertido que pueda resultar jugar con ellos, todos estos equipos de alta tecnologia son
tan so6lo una herramienta util para un propdsito mas enaltecedor: La comunicacion efectiva de ideas e
informacion.

Si ponderamos esto, los actuales efectos especiales de "alta tecnologia" se veran mas bien crudos en
algunos afios mas. (Como se ven hoy los efectos especiales de algunas peliculas de hace 30 afos). Son
solamente las ideas y sentimientos que logre comunicar las que tienen alguna oportunidad de perdurar.
Este medio que ahora estd aprendiendo a controlar puede ser utilizado para llenar al publico de
insensateces y tonterias, o para ofrecer ideas que cambien para bien en nuestro entorno. (iY
definitivamente existe la necesidad de provocar una diferencia positiva en el mundo!).

Séptima Semana
PROPUESTAS DE PROGRAMAS Y ARGUMENTOS

Muy bien, ahora que sabe quién hace qué y posee una vision general en el proceso basico de
Produccion, vamos a avanzar en el proceso de realizacion de una producciéon de TV Usted puede tener
una idea muy clara en su mente de lo que desea obtener con su produccion, pero, a menos que pueda
comunicar claramente sus ideas a otras personas que pueden ayudarle a completar tu produccion, esa
idea se quedara en su estado potencial.

Entre las "personas relevantes" estan el productor y director, el personal de produccién, un
patrocinador o cualquiera que cubra los costos de produccién y, lo mas importante, la audiencia.

¢Por donde comenzar?

Escriba La Propuesta De Programa O Argumento
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El primer paso en una produccion compleja es escribir un planteamiento claro y preciso de las ideas.
Este resumen escrito es conocido como argumento en producciones dramaticas y como propuesta de
programa (libro de produccién) en producciones no dramaticas.

Esta es una propuesta de programa para una estacion local de television:
Ejemplo Propuesta Programa

Exploraciones Submarinas sera una produccién semanal en estudio de 30 minutos protagonizado por
invitados que presentardn su propio video de exploraciones submarinas alrededor del mundo. El
anfitrion propuesto para este show es el Dr. Steve Adams, quien ha establecido una trayectoria record
con nosotros y la WCFX-TV haciendo especiales marinos. Cada semana el tendra un nuevo invitado con
nuevas experiencias.

Dado el elevado numero de personas que habitan la costa dentro de nuestra area de transmision,
quienes regularmente documentan sus expediciones de buceo, no tendremos problema en encontrar
invitados con excitantes tomas e historias que contar. Incluiremos close-ups en estudio de artefactos
recuperados durante expediciones submarinas.

Dos invitados que han documentado el descubrimiento de barcos hundidos estan interesados en
participar. Adicionalmente queremos agregar la participacion de expertos en formas de vida marina de
la universidad, quienes poseen coloridas y dramaticas tomas en DVC-Pro de una gran variedad de
formas de vida marina.

Dado el interés que este tipo de programa puede generar, Dave's Dive Shop y Marty's Marine Supply,
se han comprometido tentativamente como patrocinadores. Existen otros tantos patrocinadores
potenciales dentro de nuestra area de transmision.

Los costos de produccién serdn minimos. La produccidon puede ser realizada "como en vivo" las tardes
de los miércoles en el Estudio B a tres cdmaras (una reservada para los close-ups de las exhibiciones).
El Dr. Adams indica que estd dispuesto a participar como anfitrion y ayudar en la produccién por
Q.4000.00 por programa. Nuestro contrato inicial con el Dr. Adams sera por 13 programas.

Aungue los invitados apareceran sin ninguna compensacion, los patrocinadores potenciales han indicado
que estan dispuestos a dar a los participantes regalos en reconocimiento a su participacion al aire.

El espacio de transmisién de los domingos por la tarde ahora ocupado por Qué en el Mundo (que
concluye el 2 de Abril) parece apropiado, de cualquier manera la decision final sera de programacion.

Inicialmente, el show sera dividido en tres bloques:
Bloque #1 - Introduccién del invitado; avances del tema del dia con breves cortos de los videos y las
exhibiciones. (7 minutos aprox.)

Pausa Comercial/Anuncio de servicio publico.

Bloque #2 - Discusion del tema, anteponiendo la voz sobre los videos submarinos y los close-ups a los
artefactos en el estudio.

Pausa Comercial/Anuncio de servicio publico.

Bloque #3 - Discusion y conclusion, otra vez anteponiendo la voz sobre los videos submarinos y los
close-ups a los artefactos en el estudio.

Conforme el soporte comercial se incremente tendremos la opcion de dividir en cuatro bloques
separados por tres pausas comerciales.
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El Dr. Adams ha sido contactado previamente por la WCFX-TV para realizar otro especial para ellos. Si
él estelariza Exploraciones Submarinas obviamente prefeririamos tenerlo bajo contrato exclusivo para
nosotros durante la serie. El ha aceptado esperar 30 dias para nuestra decision sobre Exploraciones
Submarinas.

Usualmente, el simple proceso de escribir sus ideas en papel le obliga a organizarlas y aclararlas. Este
paso comunmente revela debilidades y lagunas que pueden ser corregidos antes de que sea muy tarde
(o antes de que sea cuestionado por detalles que no habia considerado). Logre La Aceptacion De Su
Propuesta Conseguir la aprobacion en un argumento brinda seguridad. Una vez que todo el mundo esté
de acuerdo con su argumento o propuesta, dificilmente alguien dird mas adelante que "Esto no es lo
gue tenia en mente."

La propuesta de programa puede ser solamente un par de paginas; o, en el caso de producciones
dramaticas, un argumento puede estar integrado por 30 o mas paginas.

Este es un buen punto para mencionar la importancia de escribir. Asi es, yo sé que habra escuchado
esto desde que estabas en la escuela primaria. Puede haber quienes decidieron ingresar a la TV (en
lugar de los medios impresos, por ejemplo), porque creyeron que en esta medio podrian escapar a la
necesidad de aprender realmente a escribir.

A pesar de ser un medio visual, la TV estd basada en la palabra escrita. (Incluso Internet esta basado
en la palabra escrita.) Cuando nos damos cuenta, la habilidad para escribir y comunicar efectivamente
las ideas se convierte en el mds importante criterio para el éxito.

A menos que desee realizar algunos trabajos muy basicos en TV, deberd enfrentar la realidad --
mientras antes mejor. Casualmente, la mayoria de los productores de peliculas (los "Grandes Jefes",
érecuerda?) llegaron a sus puestos iniciandose como escritores.

¢No preferiria terminar siendo alguien que toma las decisiones (y es pagado proporcionalmente)?

Muy bien, de regreso a los argumentos y las propuestas de programa. Aunque son escritas como parte
de la presentacion y para lograr los acuerdos en el enfoque y direccion de la produccidn, pueden
también ser usados para interesar algunas personas importantes, especialmente apoyos financieros que
soporten la produccion.

Aseglrese De Que Su Propuesta Despierte El Interés E Imaginacion De La Audiencia

Una propuesta o argumento debe incluir el enfoque principal de la produccién, o, en el caso de una
produccion dramatica, los lineamientos basicos de la historia. También se incluyen las locaciones vy el
talento requerido y algunas veces una o dos escenas clave. En producciones no dramaticas necesitan
ser incluidos los tiempos aproximados de los segmentos y las necesidades basicas.

Cualquiera que lea la propuesta o el argumento debe lograr obtener una clara idea de la produccion
total. Si llega a haber desacuerdos en el concepto del programa, es mucho mas facil cambiar los
elementos en esta etapa que después de que el guion haya sido terminado.

Escribiendo Un Argumento
Un argumento consiste en un condensado escrito sobre el film o la produccién dramatica de TV

propuesta. Este cubre las ideas basicas y los capitulos de produccidon. Los Personajes principales,
locaciones y angulos de la historia son incluidos.
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Su propdsito en parte es vender la propuesta a apoyos financieros y estrellas. Los argumentos deben
lograr captar la atencién y proporcionar una interesante lectura. Estan escritos en tiempo presente y
usualmente son leidos como una historia corta.

El argumento cubre la secuencia de la historia y algunas veces contiene ejemplos de los didlogos clave.
No existe una extension determinada; solamente lo que se requiera para cubrir la historia. Muy largo
probablemente aburra al lector; muy corto podria dejar algunas preguntas sin respuesta.

Finalmente, el argumento o propuesta de programa debe captar el interés de los lectores
convenciéndolos del probable éxito de la produccion.
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